YA SABES QUE EL MARKETING DIRECTO ES...
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17.30%
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Aleance / llegada a piblico determinade 77 3.40%
5.50%
Retencién [ Fidelizacién de clientes 76
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Cross selling (Colacacion de productos o servicios a clientes propias) SN
20.50% 56.30%
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Up selling (Incremento del valor por compra de elientes proples) 72

2Qué grado de
efectividad tiene

para Ud. el
marketing directo ) )

en los siguientes

W E-mail que sean dnicas a mis necesidades e interes
W SMS . .
™ Mensajes personalizados
FUENTE: [)" Al ot m Otros
El uni prendio a tes de marketing, pertenecientes a 200 empresas.

* Fuente: Infotrends; N=850 entrevistados
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iCOMO HACER Y ENVIAR UNA PIEZA DE MARKETING POSTAL “VERDE"?

@ Ajustando el tamano de las piezas y sus @ Utilizando el papel por ambas caras en el

tipagrafias con el objetivo de optimizar el fotocopiado e impresion de documentos.

consumo de papel imprimiendo mas cantidad

de piezas por pliego. @ Reduciendo el peso del papel de las piezas se

reduce la cantidad del papel utilizado (Imprimir

@ Utilizando papeles certificados por la FSC en hojas de 70 g. En lugar de 90 g. supone un

(Forest Stewardship Council) o reciclados. ahorro en papel de mas de un 10%)

Utilizando tintas vegetales en la impresion Eligiendo emhbalajes minimos o reciclables para

offsettradicional de modo de evitar el consumo tus piezas se reduce la generacion de residuos.

de tintas minerales.
Imprimiendo sobre las piezas o los contenedores

@ Revisando y corrigiendo errores desde la los datos postales de manera de economizar en
“Vista Preliminar” en la pantalla hasta que la el uso de etiquetas.
muestra final se encuentre totalmente lista
para imprimir. Utilizando contenedores producidos con papel
(certificados FSC) o realizados en materiales
@ Analizando, normalizando y validando, antes oxi-biodegradables se reduce la utilizacion de
de la impresian, las bases de tus clientes para los materiales plasticos.
evitar datos de domicilios no actualizados o
destinatarios repetidos. @ Incluyendo una declaracion o logotipo en el

exterior de tus piezas postales que fomente el
reciclado o reutilizacion.

N LA/ A N L o A U A N N A U A A N L
La adopcidon de las Buenas Practicas Verdes por parte de una empresa permitira:

Minimizar la generacion de residuos y facilitar su reciclaje y reutilizacion,
Disminuir el efecto ambiental de las emisiones atmosféricas,

Reducir costos ocultos,

Utilizar racionalmente los recursos naturales,

Mejorar laimagen de tu empresa ante tus clientes, usuarios y empleados,
Formar e informar a sus empleados y clientes.

El Marketing Postal Ecoldgico implica un DOBLE BENEFICIO

Una pieza postal ecoldgica no sélo ayuda al medio ambiente, sino que también optimiza tus costos.

jCuida a tus clientes cuidando el medio ambiente!

ESTA PIEZA FUE CONCEBIDA “VERDE"

¢Qué hacés vos para que tus acciones de Marketing Directo Postal lo sean?
Contanos a marketingpostal@amdia.org.ar
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